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Znanstveno vijeée za turizam HAZU,
u suradniji s think tankom Polazista i perspektive (PiP)

poziva Vas na znanstveni skup

1ZAZOVI
HRVATSKOG
TURIZMA

Skup ¢e se odrzati u Zagrebu, u dvorani Akademijine
Knjiznice, u srijedu, 5. lipnja 2019. od 10 do 14 sati
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PROGRAM

1/ Uvodna rije¢ akademika Velimira Neidhardta, predsjednika HAZU
Uvodna rije¢ g. Franje Lukovica, suosnivaca think tanka Polazista i perspektive (PiP)

2 / Uvodno predavanje TURIZAM, PROSTOR, IDENTITET akademika Nikole
Basiéa, predsjednika Znanstvenog vijeéa za turizam HAZU

3/ Predavanje KLJUCNA PITANJA ODRZIVOSTI HRVATSKOG TURIZMA
SiniSe Topaloviéa iz think tanka Polazista i perspektive (PiP)

Trajanje: 75 minuta

Pauza: 15 minuta

4/ TURIZAM | PROSTOR, okrugli stol
Sudjeluju: Vedran Mimica, Ingeborg Mateci¢, Jana Vuki¢, Lidija Petrig,
Sasa Poljanec Bori¢

Moderatorica: Ana Mrda
Trajanje: 60 minuta

Pauza: 15 minuta

5/ TURIZAM | IDENTITET, okrugli stol
Sudjeluju: Idis Turato, Davor Bruketa, Feda Vuki¢, Bojana Obad Séitaroci,
Neven lvandi¢

Moderator: Zeljko Ivankovié
Trajanje: 60 minuta

6/ Preporuke i zakljuéci sa skupa

Trajanje: 15 minuta

Ukupno trajanje skupa: 4 sata
Vrijeme odrzavanja: 5. lipnja 2019., od 10 do 14 sati
Sudionici na okruglim stolovima pripremit ¢e prethodno pisane sazetke svojih

izlaganja, koji ¢e, zajedno s uvodnim predavanjima te zakljuécima i preporukama
sa skupa, biti objavljeni u prigodnoj publikaciji.




o~ —— A —— ~

1IZAZOVI
HRVATSKOG
TURIZMA

A~ — ) —— o~

SAZECI

TURIZAM, PROSTOR, IDENTITET

AKADEMIK NIKOLA BASIC, PREDSJEDNIK ZNANSTVENOG
VIJECA ZA TURIZAM HAZU
— KRATAK SADRZAJ] PREDAVANJA

Hrvatska je, vraéajuci se Europi, u njezinu riznicu prinijela i svoje prirodne i kulturne
stecevine. O stvarnim dosezima tih vrijednosti mnogi ¢e imati razli¢ita misljenja, ali ¢e hr-
vatski prostor zasigurno prepoznati kao neupitnu vrijednost. U zemlji koja je, (ne)srecom,
snazno usmjerena na turizam, prostor je strateski resurs cjelokupnog drustvenog i gospo-
darskog razvitka. Upravo zato nasa je zadaéa znati objasniti njegova svojstva, znati jasno
reci sto Zelimo s njim uciniti i kako Zelimo da se drugi prema njemu odnose.

Hrvatskom prostoru danas najveca prijetnja dolazi upravo iz turisticke potraznje. Ne
svake, ve¢ poglavito one koja na njemu parazitira stvarajuéi genericke ambijente, suprot-
ne onima koji ga ¢ine drugadijim od svakog drugog prostora. Ta je ,drugacijost”, uosta-
lom, inicijalni motivator turistickog interesa. Zato je njegovo izobli¢enje, ili njegovo novo
uobli¢enje u globalnu ,istost” njegovo bespovratno obezvrjedenje. Osim §to je to fatalno
za prirodni i drustveni identitet zemlje, sa stajalista turisticke opstojnosti, tim procesom
trajno se gube psiholoski ¢Cimbenici o kojima ovisi privla¢nost Hrvatske kao

turistickog odredista.

KLJUCNA PITANJA ODRZIVOSTI
HRVATSKOG TURIZMA

SINISA TOPALOVIC, THINK TANK POLAZISTA | PERSPEKTIVE (PIP)
— KRATAK SADRZAJ PREDAVANJA

Turizam je s gotovo 20% udjela u bruto domaéem proizvodu jedna od najvitalnijih grana
hrvatskoga gospodarstva. Medutim, sve su oditiji sukobi vizija i interesa dionika koji se
ogledaju u narusavanju kapaciteta podnosljivosti koristenja nacionalnih javnih i prirodnih
dobara, sto nije ni adekvatno regulirano niti se tfime efikasno upravlja. Jednako se tako
razotkrivaju problemi unutar interesa i kapaciteta socijalno-demografskog i vrijednosnog
supstrata Hrvatske i njezinih turisti¢kih destinacija. Oni se ti¢u preferencija i vizija lokal-
nog stanovnistva u vezi s profilom destinacija, fenomenom zaposljavanja i trzista rada

u turizmu, kapacitetom i kvalitetom javnih servisa, koristenjem prostora kao osnovnog
turistickog resursa i nadasve nacionalnom percepcijom turizma kao najlakseg izvora za-
rade te s tim povezanim pitanjem oporezivanja djelatnosti. U tom kontekstu autori studije
osvrnuli su se na sve klju¢ne identificirane izazove te dali inicijalni prijedlog mogucih, za
drustveni interes neupitnih smjernica daljnjeg odgovornog upravljanja tom gospodar-
skom granom.
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OKRUGLI STOLOVI

TURIZAM | PROSTOR
— TEMATSKI OKVIR OKRUGLOG STOLA

Prostor je, nakon ljudi, najvrjedniji hrvatski resurs. Taj prostor, od pocetka do danas, bio je pri-
marni motivator turistickog kretanja prema Hrvatskoj. Nakon punog stolje¢a hrvatskog turizma
sa zebnjom se pitamo: §to se dogada s hrvatskim turistickim, ali i ukupnim prostorom?
Turisticki skorup krije pravo stanje stvari. Izgradnja potaknuta turizmom postaje kulisa za
vehementni nekretninski pohod usmjeren na posljednje slobodne oaze mediteranskog litorala.
Hrvatska obala i otoci gore u nekretninskom pozaru ¢&ije je gorivo turisti¢ki kerozin. | prirodni

i kulturni prostor, pa ¢ak i ongj koji ima svojstvo primarne prirode (terra vergine), dramati¢no
gube izvorna svojstva, upravo ona s kojima je dosegao hrvatsku globalnu turisticku promidzbu.
Na drugoj strani, pauperizirani kontinentalni rural otuzno je zapusten i prepusten opcoj atrofiji.
Trazimo odgovore: Zasto smo i u kojem trenutku skrenuli na stranputicu? Gdje smo pogrijesili i
mozemo li, ako nije prekasno, jos uvijek ponesto ispraviti? Kako ¢uvati i razvijati bastinjeni pri-
rodni i kulturni prostor na korist lokalne i sveukupne zajednice a da on i dalje bude motivacijski
generator turizma?

Rado govorimo o inkluzivhom turizmu, onom koji je integriran u zajednicu.

To znadi da sve ono §to je dobro za turizam mora biti dobro i za lokalnu zajednicu kao i za
drustvo u cjelini. | obrnuto. Kako se pribliziti tom cilju?

TURIZAM | IDENTITET
— TEMATSKI OKVIR OKRUGLOG STOLA

Netko je rekao da tamo gdje pocinje turizam prestaje svaka istina. To se prvenstveno odnosi na
onaj turizam koji predstavlja pseudodogadaij, surogat stvarnog zivota namijenjen kratkotrajnoj
turistickoj sreci, instant-hedonizmu i laznom glamuru.

Takav turizam razoran je za autentiénu kulturu zajednice i njezine izvorne ambijente.

Svjedoci smo tfraumati¢nog djelovanja turizma na krhke vrijednosti autenti¢nih ruralnih i urba-
nih zajednica, bez obzira na to u kojem se dijelu Hrvatske ona dogadaju. Autenti¢ne socijalne
zajednice, kao i ambijenti izvorne pitoresknosti izobli¢uju se do neprepoznatljivosti. Polako se
gubimo pod naplavinama planetarnog turistickog ki¢a i surogatnih obrazaca drustvenosti koji
se njime namecu i koji su fatalni za nas eticki i socijalni identitet. Nasa se posebnost i prepo-
znatljivost utapa u moru nekriticki importirane turisticke ikonografije koja nas vodi u bespuca
globalisticke bezli¢nosti.

Zelimo li se tome oduprijeti ili smo se odluili predati neumitnosti neizbjezne prostorno-vre-
menske konvergencije, neizbjeznog planetarnog zbliZzenja i poistovjeéenja?

Ta pitanja upucuju nas na to da moramo pokusati razjasniti §to je kljuéno za nas identitet: pro-
storni, kulturni, nacionalni. Mozemo li sacuvati posebnosti nase zajednice od razornog utjecaja
konzumeristickog turizma? Kako nase posebnosti mi sami dozZivljavamo, a kako ih vide drugi?
Identitet je dinamiéna pojava, on nije stati¢an, on se gradi i razvija u korelaciji s drugim identi-
tetima.

Kako mozemo i kako Zelimo, u odnosu s tfurizmom, razvijati lokalni i nacionalni identitet? Kako
tumaditi i promicati slike nase posebnosti kroz turizam i za turizam?




